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1.3  แสดงขั้นตอนการผลิตประกอบนิทรรศการ

ในกรณีที่ไม่สามารถนำผลงานไปแสดงสดได้  อาจนำเสนอ ในลักษณะนิทรรศการภาพ  แสดงการผลิต  และภาพผลิตภัณฑ์สำเร็จ ที่ตกแต่งสวยงามแล้ว เพื่อเป็นแนะนำผลิตภัณฑ์  และเมื่อมีโอกาส จึงนำผลงานไปแสดงต่อไป
2. การจัดจำหน่าย

2.1 ศึกษาการตลาด

ก่อนการนำผลิตภัณฑ์ไปจำหน่ายนั้น  ควรมีการศึกษาถึงตลาด ของผลิตภัณฑ์ ก่อนเพื่อให้ทราบถึงความนิยม รูปแบบสินค้า และเพื่อ ประโยชน์ในการกำหนดราคาขาย  อีกทั้งเป็นการสำรวจความต้องการ พื้นฐานของผู้บริโภค ในชุมชนที่จะจำหน่ายผลิตภัณฑ์ว่ามีรสนิยม  หรือความต้องการในการใช้ผลิตภัณฑ์ประเภทใด

2.2  เสนองานเข้าจำหน่ายในเทศกาลต่าง  ๆ

การจัดจำหน่ายในรูปแบบนี้ เป็นการจัดจำหน่ายโดยตรง ของผู้ผลิต  คือการนำผลิตภัณฑ์ ไปตั้งร้านจำหน่ายตามงานต่าง ๆ โดยจำเป็น ต้องศึกษาถึงความต้องการของผู้บริโภค  และผลิตสินค้าหรือนำผลิตภัณฑ์ ไปจำหน่ายให้ตรงกับเทศกาล

2.3  ฝากจำหน่ายตามห้าง, ร้านต่าง ๆ

วิธีนี้เป็นวิธีที่ประหยัดแรงงานของผู้ผลิต  แต่อาจต้องเสียรายได้ ส่วนหนึ่งให้ห้างร้านที่รับสินค้าไปจำหน่าย

2.4  การกำหนดราคาขาย

ในการกำหนดราคาขายนั้น  สิ่งที่ต้องคำนึงถึงคือ

1. 
ค่าวัสดุในการจัดทำและการตกแต่ง  (ต้นทุน)
